Question n°5

	Cible
	Objectifs
	Moyens
	Budget
	Période

	
	Cognitifs
	Affectifs
	Conatifs
	
	
	

	Principale
	
	
	
	
	
	

	Consommateurs : personnes pratiquant des sports nécéssitant un équipement
	Informer sur la nouvelle collection
	Convaincre que l'équipement Oxbow est le plus adapté pour le sport
	Faire acheter les produits
	Affichage informant sur la nouvelle collection dans les grandes villes, dans les stations de glisse
	2 M Euros
	Un mois pendant le lancement de la collection

	Cœur de cible
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	Amateurs de glisse
	Rappeler la présence de la marque
	Donner une image de marque branchée, dynamique et proche de sa cible
	Faire acheter les produits, faire communiquer par le bouche à oreille sur la marque
	Soirée sur les lieux de glisse (mer & montagne) en invitant des célébrités et des surfeurs renommés
	100 K€
	Ponctuelles tout au long de l'année

	
	
	
	
	
	
	

	Secondaires
	
	
	
	
	
	

	Journalistes (revues spécialisées dans les sports de glisse)
	Faire connaître la nouvelle collection
	Convaincre que l'équipement Oxbow est le plus adapté pour le sport et qu'il est utile d'en parler
	Obtenir un article sur le lancement de la collection
	Dossier de presse
	10K€
	Deux mois avant le lancement de la collection

	Distributeurs
	Faire connaître la nouvelle collection
	Convaincre que l'équipement Oxbow est le plus adapté pour le sport et qu'il est rentable de le référencer
	Obtenir le référencement des produits
	Plan média et catalogue de la collection
	30K€
	Deux mois avant le lancement de la collection


